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Ⅰ. 연구의 필요성과 목적

국어교육에서의 매체언어교육 연구는 ‘지금 여기’의 매체언어 환경에

서 생동하는 다양한 의사소통 양상을 국어교육적으로 재개념화하는 것에

서 비롯된다.그것은 김대행 외(2006：215～218)에서 강조한 것과 같이,국

어교육이 변화된 매체 환경에 따라 탄력적으로 적응할 필요가 있기 때문

이다.더욱이2007교육과정부터 본격적으로언급되기시작한 매체언어의

성격,사회․문화,수용과생산에대한국어교육적논의는그외연을확장

하고 내면을 심화해 나가야 한다.

*이 논문은 제44회 국어교육학회 정기학술대회에서 발표한 논의를 수정 및 보완한 것입

니다.학술대회에서 토론을 해 주신 류보라(고려대)선생님,부족한 논의가 발전할 수

있도록 도와주신 심사위원 선생님들께 깊은 감사의 말씀을 올립니다.

**동국대학교 일반대학원 국어교육학과 박사과정,서울 배명고 국어교사,rbgns81@

naver.com.
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이때 이번 연구에서는 다양한 매체 가운데 ‘인터넷 매체’에 집중하고

자 한다.인터넷 매체는 하이퍼텍스트성(hypertextuality)이 중심을 이룬다.

‘비선형성,다연결성,무경계성’의특성을지닌,비선형적이며개방적인텍

스트를 소통하는 과정에서 풍부한 국어교육적 교수－학습 요소들을 추출

할 수 있다.특히 인터넷 광고는 광고 언어가 갖는 기호학적 특성을 바탕

으로 학습자의 흥미를 유발하고,비판적인 수용과 창의적인 생산을 가능

하게 하는 국어교육적 텍스트라고 할 수 있다.

그런데 인터넷 광고의 국어교육적 가치를 극대화하기 위해서는 인터

넷 광고의 종류 가운데 국어교육적 교수－학습 내용의 요소가 잘 적용될

수 있는 대상을 선정해야 한다.1)이때 국어교육적 교수－학습 내용의 요

소란 2007교육과정의 매체언어에서 강조하는 ‘통합적 국어 활동’과 ‘비

판적 수용과 창의적 생산’을 충족할 수 있는 매체언어교육의 내용을 말한

다(교육과학기술부,2008：128).이를 고려하여 이번 논의에서는 인터넷 광고

가운데에서도 ‘인터넷 문맥광고’라는 다소 생소한 텍스트를 바탕으로 논

의를 전개해 나가고자 한다.

인터넷 문맥광고란 인터넷 콘텐츠와 연결된 하이퍼텍스트 광고를 말

한다.이때 콘텐츠와 하이퍼텍스트 광고의 내용 관련성을 고려한 매칭

(matching)기술이 핵심적으로 작용한다.2)이러한 매칭 기술은 국어교육학

에서의 ‘연계성’개념으로 접근할 수 있는데,학습자는 다양한 국어 활동

을 통해,연계된콘텐츠와문맥 광고를수용하고생산할 수있다.다시 말

해서 학습자는 하이퍼텍스트 ‘글쓰기’를 통해 문맥광고를 위한 원본 콘텐

츠를 다시만들고,그와 관련 있는 내용을 ‘읽고’적절하게 ‘요약하며’,요

1)지금까지 국어교육에서 행해진 인터넷 광고 교육은 인터넷의 매체적 특성에 집중하는

경향이 짙었다.이번논의는보다적극적인‘소통’의관점에서인터넷광고교육에접근

하고자 하며,인터넷 광고 가운데 학습자와의 접근성이 높고 효율성이 큰 ‘인터넷 문맥

광고’를 소통의 대상으로 선정하고자 한다.

2)예를 들어 인터넷 뉴스 기사와 같은 원본 콘텐츠의 내용이 ‘교복’에 관한 것이라면,매

칭 기술에 의해 뉴스 기사의 하단에는 원본 콘텐츠 내용인 ‘교복과 연계가 된 텍스트

광고’가 제시되는 것이다.이때 텍스트 광고는 원본 콘텐츠의 내용 가운데 핵심이 압축

적으로 요약된 것이다.
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약된 내용을 바탕으로 ‘광고 언어의 특성’을 반영하여 실제 ‘문맥광고를

제작’할 수 있는 것이다.3)

이번 논의에서는이러한인터넷 문맥광고의소통을위하여,우선인터

넷 광고와 국어교육학의 접점을 찾아가고자 한다.일련의 논의는 인터넷

과 광고 그리고 국어교육학의 교섭적 설명을 가능하게 하는 ‘기호학’에

기초를 두었으며 동시에 ‘하이퍼텍스트 이론’과의 연관성을 함께 고려하

고자 한다.다음으로,인터넷 문맥광고의 수용과 생산의 원리를 세우고자

한다.이를 위해 왜 국어교육에서 문맥광고가 매체언어교육의 교수－학습

대상으로적합한지,그 이유를살피고자 한다.그리고‘인터넷 문맥광고의

구현기술’을‘학습자의국어활동원리’로재개념화하여인터넷문맥광고

의 국어교육적 소통 원리를 밝히고자 한다.

Ⅱ. 인터넷 광고의 성격

1. 기호학적 복합성

인터넷 광고의 성격은 기본적으로기호학에바탕을두어야한다.이는

이은희(2004：100)에서 지적했듯이,인터넷광고에서는기술적 요인을 제외

한 부분을 기호적 요인으로 볼 수 있기 때문이다.4)

3)이는 곧 인터넷 문맥광고를 통한 통합적 국어 활동과 인터넷 문맥광고를 비판적 수용,

창의적 생산이 가능하게 하는 학습자 중심의 활동을 의미한다.이처럼 매체를 통한 교

육을바탕에 두고 있는이번논의에서는제작(produce)과같은보다적극적인매체운용

의 관점을 따른다.이는 2007교육과정의 매체언어 내용에서도 강조되고 있는 교수－

학습 중점 사항이다.

4)인터넷 광고의 구성 요소에 대해 이현우 외(2001：203)에서는 디자인적 요소,언어적

요소,시각적 요소,기술적 요소로 보고 있다.여기서 기술적 요소를 제외한 부분을 기

호적 요인이라고 할 수 있다.그리고 기호적 요인 가운데 언어적 고찰의 대상이 되는

기호적 측면을 살펴보면 인터넷 광고는 문자,음성,음악,음향,영상 등의 다양한 요소
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소쉬르(Saussure)기호학은 심리학,사회학,언어학 분야의 교차점으로서

논리적이론과방법론을제공하는학문으로총체적 언어 현상을이론화할

수 있는 학문이다(백승국,2007：288).이를 계승한 바르트(Barthes)는 소쉬르

의 기표와 기의 개념을 확장하여 신화 분석을 통한문학,예술,실용적 포

스터,광고 등에 쓰인 기호를 분석하였다.따라서 인터넷 광고라는 심리

적,사회적,언어적 현상역시기호학적으로 접근해야이론적성격을규명

할 수 있다.

소쉬르 기호학의 핵심은 기호가 기표와 기의의 의미작용에 의하여 만

들어진다는 데있다.여기서중요한점은‘의미작용’이 자의적이라는것인

데,자의성은 개인적인 것이 아니라 ‘사회․문화의 수행 체계’에 따라 형

성된다는 것이다.이에 인터넷 광고와 같이,사회․문화적 현상을 응축하

고 있는 대상은 전통적으로 구조와 그 의미작용을 강조하는 소쉬르의 구

조주의 기호학과 이를 계승한 퍼스(Peirce)의 화용론적 기호학을 바탕으로

그 총체를 이해해야 한다.5)

기호의 사회․문화적 소통 구조를 강조하는 화용론적 기호학은 대상

체(object)를보는세가지기호의유형을‘도상(icon),지표(index),상징(symbol)’

으로 나눈다.도상적 차원은 시각과 청각의이미지 등을포함한 개념으로,

지칭하는 대상과 표현된 기호 사이의 유사성으로 이루어진다.지표적 차

원은도상적차원이표시되어표면적으로가리키는 사실적차원의개념으

로,지칭대상과기호가인과관계를가지는것이다.상징적 차원은 언어적

표현,반․비언어적 표현과 같은 상징체가 갖는 함축적 차원의 개념으로,

지칭 대상과 기호가 공유되는 관습이나 규칙에 따라서 형성된다.6)이를

들을 통합하여서 하나의 텍스트로 구성한 융합 텍스트의 모습을 드러내고 있다(이은희,

2004：100).

5)조창연(2002：259~260)에따르면광고의 의미 소통에대한기호학적 분석은 구조주의

기호학에 따라 접근할수도 있는데,화용론적 기호학은 기호의 사회․문화적 소통 구조

에 조금 더 치중하는 편이라고 한다.이는 김혜숙(2001：3)에서 강조한 ‘다양한 언어

사용 전략을 통해 사회적 실상을 담고 있는 광고’를 국어교육적으로 해석하는 데 보다

적절하다고 할 수 있다.

6)이러한 ‘복합적 기호’인 인터넷 광고를 문화콘텐츠적 관점에서도 살펴볼 수 있다.그레

마스(Greimas)의‘의미생성 모델’을 응용한 웬디 홀(WendyHall)의‘ABC모델’은 문화
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간단히 정리하면 다음 <표 1>과 같다.

도상(Icon) 시각적의미,청각적의미

지표(Index) 언어자체의표면적․축자적의미

상징(Symbol) 텍스트에함축된사회․문화적의미

<표 1> 인터넷 광고의 기호학적 의미

위 <표 1>에서 알 수 있듯이,인터넷 광고는 기호학적으로 도상,지

표,상징적체계가어우러진복합체라고 할수있다.이것은국어교육에서

인터넷광고의 성격을 교수－학습할때,특정인터넷 광고의 언어적의미,

시․청각적 의미,사회․문화적 의미 등을 두루 고려해야 함을 뜻한다.

한편 이러한 인터넷 광고의 기본적인 성격인 기호학적 복합성과 더불

어 간과하지 말아야 할 사실은,인터넷 광고가 인터넷이라는 하이퍼텍스

트에 공간에서 구현된다는 것이다.특히 인터넷이라는 하이퍼텍스트 공간

은 기호학적 의미들의 개방적인 연결을 가능하게 만든다.7)

2. 하이퍼텍스트 작동성

하이퍼텍스트는 하이퍼미디어8)에서 구현된 복합적 기호가 어우러진

연계적 텍스트를 말한다.이러한 하이퍼텍스트는 ‘비선형성,다연결성,무

콘텐츠를 분석하고 생산하는 데 큰 의의가 있다(백승국,2004：394).즉 A(Artifact)의

표층구조,B(Behavior)의 서사구조,C(CulturalCode)의심층구조가 어우러진‘복합 문화

콘텐츠’로서 인터넷 광고를 분석하는 것이다.

7)이와 같은 맥락에서 하이퍼텍스트의 특성을 보다 엄밀하게 규명하고 광고의 특성과 연

계하는 논의가 필요하다.그것은 광고와 인터넷 광고는 구현 환경에 따라 다른데,인터

넷 환경에 의존하는 광고의 구성은 훨씬 더 복합적이고 개방적이다.추후 인터넷 광고

의 활용방안으로 논의될‘인터넷 문맥광고’역시텍스트중심광고이면서도,광고를 연

계시키는 원본 콘텐츠에서는 도상,지표,상징적 요소가 복합되어 있다.

8)하이퍼미디어는 멀티미디어와 하이퍼텍스트의 비계열적 연결을 통합하는 컴퓨터 기반

환경을 의미한다.
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경계성’의 속성을 지닌다.9)특히 인터넷 광고는 하이퍼텍스트 가운데 하

나로서 하이퍼텍스트 광고에 해당한다.하이퍼텍스트 광고는 ‘정보량,상

호작용성,세분화,경제성,효과측정성,창의성’이라는 속성을 갖는다(김대

행외,2006：217).10)이러한 하이퍼텍스트 광고는 그생산 과정이자동적이

지만 하이퍼미디어 사용자의 판단과 선택에 따라 수용된다.

일련의 논의를 국어교육의 울타리에서 바라보자.이를 위해 하이퍼텍

스트의 개념과 하이퍼텍스트 광고의 속성을 묶어 다음 <그림 1>과 같이

생각할 수 있다.

비선형성, 다연결성, 무경계성의 망

역동적 소통 실용적 효율

상호작용성

효과측정성

창의성

세분화

정보량

경제성

사회․문화적 맥락

<그림 1> 인터넷 광고의 하이퍼텍스트적 특성

위 <그림 1>은 하이퍼텍스트 환경에서 작동되는 인터넷 광고의 특성

을 나타낸 것이다.앞서 정리했듯이 인터넷을 ‘비선형성,다연결성,무경

계성의 망’으로 정의 내렸다.그리고 ‘역동적 소통’,‘실용적 효율’,‘사

회․문화적맥락’은 하이퍼텍스트와광고가 결합한 환경에서 인터넷광고

의 특성을 집약한 범주의 명칭이라고 할 수 있다.

인터넷 광고의 ‘역동적 소통’은 인터넷 광고의 수용과 생산을 나타낸

9)하이퍼텍스트의 개념에 대해서는 김대행 외(2006),권순희(2003),임천택(2002)의 논의

를 종합하여 그 핵심어를 요약한 것이다.

10)하이퍼텍스트 광고는 많은 양의 정보를 전달할 수 있다(정보량).하이퍼텍스트 광고는

이용자의 능동성과상호작용성이 높다(상호작용성).하이퍼텍스트광고는 목표 집단 도

달에 정확하며 세분화되어 있다(세분화).기존 광고보다 저렴하다(경제성).하이퍼텍스

트 광고는 사용자 간소통의효과측정이용이하다(효과측정성).다매체적요소를 통해

다양한 형태의 광고 창출이 가능하다(창의성).
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말인데,역동성11)의 개념을 통해 학습자 요인을 강조하였다.‘실용적 효

율’은 설득과 설명을 기본으로 하는 광고의 일반적인 언어적 특성을 말한

다.12)그리고 이들 범주는 모두 인터넷 광고가 작동되는 환경과 그것이

내포한 이데올로기와 같은 사회․문화적 요인에 영향을 받는데,이를 ‘사

회․문화적 맥락’이라고 하였다.

이처럼 인터넷 광고는 특정 사회․문화적인 맥락에서 매체 언어의 복

합적성격을알고이를역동적으로소통하는국어교육적교수－학습의대

상이다.특히 역동적 소통이라는 점에서 ‘학습자의 역할’이 강조되는데,

학습자는 ‘통합적 국어 활동’을 통하여 인터넷 광고를 ‘선정,검토,비판,

변용,생산’하는 인터넷 광고 소통의 주체가 되는 것이다.

지금까지 논의된 내용에 근거하여,인터넷 광고는 국어교육 현장에서

다음과 같은 내용 체계를 바탕으로 교수－학습될 수 있다.기호학적 요소

인 도상,지표,상징의 복합성과 하이퍼텍스트 환경에서 작동되는 광고의

특성을 두루 고려하면 다음 <표 2>와 같은 내용 체계를 구안할 수 있다.

내용 범주 교수－학습 내용 요소

성격
∙하이퍼텍스트의개념과작동원리

∙광고언어의복합기호적특성

사회․문화
∙인터넷광고작동의사회․문화적맥락

∙광고언어가함축하고있는이데올로기

수용과생산
∙인터넷광고의비판적수용과창의적생산

∙소통과연계되는통합적국어활동

<표 2> 인터넷 광고의 국어교육적 내용 체계화

11)역동성(dynamic)이란학습자가 대상 매체를 능동적으로 선정하고비판적으로 수용하며

창의적으로 생산하는 일련의 현상이,학습자의 역동적인 수행에 따라 활발히 소통됨을

의미하는 말이다.

12)인터넷 광고 언어의 특성과 관련하여 이은희(2004：109～117)은 인터넷 광고가 흥미

중심의 표현과 경품 제공 표현,명시적 표현을 하여 상호텍스트성을 실현한다고 하였

다.한편 김혜숙(2001：8～10)에서 언급된 것처럼,광고의 기본적인 언어적 기능인

‘설득적 기능,정보 제공 기능,심미적 기능,능동적 기능’을 간과해서는 안 된다.
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위 <표 2>는 인터넷 광고를 국어교육적으로 소통하기 위한 교수-학

습 내용의 범주와 그 요소를 마련한 것이다.내용 범주는 ‘성격,사회․문

화,수용과 생산’으로 나누었는데,이는 인터넷 광고와 관련된 ‘인지적 요

소’를 알고 ‘맥락적 자질’을 이해한 이후에 역동적으로 ‘수용하고 생산’하

는 과정을 드러낸 것이다.

첫째,인터넷 광고의 ‘성격’은 인터넷이라는 하이퍼텍스트 환경과 광

고 언어 특성이 결합된 것이므로,두 요소에 대한 개념과 원리 및 성격을

우선적으로 교수－학습 하여야 한다.이때 기호학적 이론을 근거에 두고

광고 언어의 특성을 교수－학습할 수 있다.13)둘째,인터넷 광고의 ‘사

회․문화’는 인터넷 광고의 태생과 관련을 맺고 있으므로,인터넷 광고가

내포하는 사회․문화적 맥락과 이데올로기적 특성에 대해서 교수－학습

하여야 한다.셋째,인터넷 광고의 ‘수용과 생산’은 앞서 성격과 사회․문

화에 대한 학습을 바탕으로 학습자가 비판적인 수용과 창의적인 생산 활

동을 직접 수행할 수 있도록 교수－학습 하여야 한다.

Ⅲ. 문맥광고의 수용과 생산

1. 국어교육적 재개념화

인터넷 광고가 새로운 매체 현상으로서 국어교육의 매체언어교육 연

구를확장할 수있는 중요한 대상이라는 것을지금까지의논의를통해 알

수 있었다.이제 인터넷 광고 가운데 어떤 형태가 국어교육적으로 가장

적합한지에 대해 고민해야 한다.오창호외(2005：27)에서는 인터넷광고의

13)이때 매체언어적 특성과 더불어 매체적 특성 또한 다룰 필요가 있다.그것은 맥루한

(McLuhan,1964：179)의 “모든 매체는 인위적인 지각과 자의적인 가치를 부여한다

(Allmediaexisttoinvestourliveswithartificialperceptionandarbitraryvalues).”라

는 말에 근거한다.
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형태를 분류하고 있는데,그 형태는 ‘텍스트 광고,노출형 광고,전면광고

및 떠 있는 광고,웹사이트 및 콘텐츠 연결 광고,모바일 및 무선 인터넷

광고’등 다양하다.이번 논의에서는 다양한 인터넷 광고 가운데 텍스트

광고의 일종인 ‘인터넷 문맥광고’를 인터넷 광고를 국어교육적으로 활용

할 수 있는 가장 적절한 대상으로 보고자 한다.14)

인터넷 문맥광고(contextualadvertising)란,‘콘텐츠(기사)’와 ‘광고 내용’의

‘연계성’을이용한광고를말한다(이경렬외,2007：177).이는 인터넷에서콘

텐츠로 제시되는 원본 기사가 지니는 내용과 광고의 내용이 일치하도록

만드는,소위 ‘매칭’기법의 광고를 의미한다고 할 수 있다.여기서 매칭

(matching)이란 온라인 콘텐츠의 성격에 가장 맞는 관련성이 높은 광고를

찾아 일치시키는 것을 말한다.예를 들어,‘범죄율이 높아진다는 인터넷

신문 기사’가 있을 때,그 기사의 하단에는 범죄 예방을 위한 ‘방범 시스

템’과 관련된 광고 내용을 게재하는 것이다.

그렇다면 왜,인터넷 문맥광고가 인터넷 광고를 국어교육적으로 활용

하는 데 있어 가장 적합한 유형이 될 수 있을까?그것은 ‘실제적 필요성,

교육과정적 필요성,학문적 필요성’의 세 가지 이유 때문이다.

첫째,인터넷 문맥광고는 학습자 삶으로서의 매체언어교육을 실행할

수 있게 한다.문맥광고는 학습자가 일상생활에서 가장 많이 접하는 매체

가운데 하나인 인터넷 환경에서 구현된다.그리고 학습자가 읽을 수 있는

다양한 기사에 반드시 연계되어 있다.이때 하이퍼텍스트가 갖는 적극적

인상호작용성을 근거로학습자는자신이원하는자료를 능동적으로선정

할 수 있다.그러므로 학습자는 실제 삶 속에서 흥미를 갖고 적극적인 자

세로 인터넷 문맥광고의 소통 현상을 쉽게 경험할 수 있는 것이다.이러

한 매체적 현상을 교수－학습 과정 속에서 구현함으로써 교과 활동과 실

제 삶을 총체적으로 경험할 수 있다.

14)‘재개념화(reconceptualization)’란 국어교육과 잠재적 연관을 띠는 현상들,즉 인문,사

회,예술 분야의 여러 내용이라는 대상을 국어교육의 생태적 요구(ecologicalview)에

따라 국어교육학의내용으로 질적변환을 시키는과정과현상을 말한다(박인기,2005：

104~105).
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둘째,인터넷 문맥광고는 국어 능력의 요소 가운데 하나인 국어 활동

을 통합적으로 수행할 수 있게 한다.2007교육과정의 매체언어교육에서

강조하고 있는 것은,학습자가 통합적 국어활동을 수행할 수 있도록 매체

언어 교수－학습의 과정을 구안하는 것이다.문맥광고는 원본 기사와 그

기사의 핵심어가 요약된 광고 문구가 연계되어 있는 독특한 특성 덕분에,

반드시 원본 기사를 ‘읽고 쓰며 듣고 말하는’활동이 수행된다.15)또한

‘문학 콘텐츠’를 바탕으로 문맥광고를 표현하는 활동을 한다면,국어과의

다양한 영역을 통합적으로 운용할 수 있는 방안이 될 수 있다.

셋째,인터넷 문맥광고는 매체언어교육의 실천 양상과 관련된 학문적

논의를 심화․확장할 수 있게 한다.문맥광고를 교수－학습 과정은 원본

기사를 읽고,비판적으로 생각하고,다시 고쳐 쓰고,이를 요약하며,광고

언어의 성격을 적극 반영하여,광고 문구를 표현하는 소통 활동임을 알

수 있다.이러한 문맥광고의 수용과 생산은 과정의 각 단계 구분이 용이

하며,이와 관련된 국어교육학적 이론을 근거로 각 과정에 대한 체계화를

탄탄하게 할 수 있다.이는 곧 문맥광고라는 매체 현상에 대한 국어교육

적 재개념화를 가능하게 하여,문맥광고의 수용과 생산을 국어교육학에서

다루어야 한다는 논리적 근거도 확충할 수 있다.16)

이제 인터넷 문맥광고의모습을 구체적으로살펴보자.그리고 이를검

토하여 문맥광고의 소통 과정을 국어교육적으로 재개념화해보자.먼저 아

래 제시된 문맥광고,‘네이버 지식IN광고’를 살펴보자.

15)이것은 문맥광고 자체의 내적 속성에 근거한 것이다.이와 더불어 모둠별 교수－학습

형태를 지향한다면,문맥광고의 소통 과정에서는 듣기와 말하기 활동 또한 실천될 수

있는 가능성이 매우 크다.

16)한편이번논의를발전시켜 매체언어교육과문법교육의통합에대해연구하는 것도 큰

가치가 있다.그것은 김은성(2009：102)에서 언급한 ‘언어에 대해 생각해 보는 교육

활동이 문법 학습’이라는 점에 기인한다.곧 앞으로 논의될 문맥광고가 가진 언어적

표현은 훌륭한 문법적 탐구의 대상이 될 수 있다.이렇게 되면 문법은 체계만을 바탕

으로 한 지식 교육이 아니라,‘주제별로 구성된 텍스트’를 중심으로 ‘국어 활동,문학,

매체언어’가 모두‘통합되는 교육의 양상’으로 나아갈 수 있을 것이다(김규훈․고희성,

2010：54～55).
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A

B

<그림 2> 인터넷 문맥광고의 예

위 <그림 2>는 ‘체험학습’이라는 주제어로 검색한 네이버 지식IN원

본 기사(A)와 그에 연계된 지식IN문맥광고(B)의 모습이다.A와 B의 관계

를보면,문맥광고는반드시콘텐츠와 ‘연계된 내용’이 소개되어야만인터

넷 이용자들의 관심을 불러일으키게 됨을 알 수 있다.이를 위해서 ‘매칭’

기술이 핵심으로 작용한다.만일 콘텐츠와 문맥광고가 매칭이 되지 않는

다면 그 효과가 반감될 수도 있기 때문이다.17)

바로 여기에서,“과연 인터넷 문맥광고가 원본 콘텐츠와 매칭이 되고

있는가?”와 같은 의문을 시작으로 국어교육 울타리에서 인터넷 문맥광고

17)이는 이동광 외(2008：73)에서 언급된 것처럼,‘걸레 만두’라는 ‘만두’에 대한 설명에

서 청소용품인 ‘걸레’와 관련된 문맥광고가 제시될 수 있는 우려가 발생한다.따라서

콘텐츠와 문맥광고를 자연스럽게 매칭시킬수 있는 기술에 대한 연구가 매우 활발하다.
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를 소통할 수 있는 방안이 열린다.즉 인터넷 문맥광고의 국어교육적 소

통은 학습자가 인터넷 콘텐츠와 인터넷 문맥광고의 ‘연계성’을 비판적으

로 검토하는 것에서부터 출발한다.

이때 비판적 검토는 첫째,콘텐츠와 문맥광고의 연계성,둘째 표현된

문맥광고 문구의 적절성,셋째 문맥광고 내용의 사회․문화적 특성에 관

한 것이다.첫째의 경우 앞서 언급했던 콘텐츠의 핵심 내용이 문맥광고로

잘 구현되었는가의 여부를 따지는 것이다.둘째의 경우,기술적으로 구현

된 문맥광고가 광고의 언어적 특질이 드러나지 않고 단순한 문구로 표현

된다는 한계점을 극복하려는 시도이다.18)셋째의 경우,학습자의 정의적

측면과 관련이 깊은 것으로서 사회․문화적 이데올로기성을 자신의 가치

관에 비추어 비판적으로 수용해야 함을 말한다.이러한 문맥광고에 대한

비판적 수용은 기존의 대상 콘텐츠나 문맥광고를 무조건적으로 수용해서

는 안 된다는 것을 시사한다.가공되지 않은 정보의 바다인 인터넷에서

학습자는자기 스스로 좋은 콘텐츠를 가려찾을 수 있는 힘을기를 수 있

어야 한다.이를 위한 과정으로서 비판적 수용이 존재하는 것이다.

이러한 비판적 수용을 바탕으로,기존의콘텐츠나문맥광고에 대한문

제점을 발견하고 이를 다시 고쳐 쓰며 궁극적으로는 새로운 문맥광고를

생산할 수 있다.특히 원본 콘텐츠를 재생산하는 과정의 경우,학습자는

인터넷환경의 독특한 글쓰기 습관때문에 생겨난 다양한언어 파괴 현상

을 바로잡고,좋은 글의 요건을 온전히 반영한 글쓰기를 할 수 있는 기회

를 갖게 된다.그리고 원본 콘텐츠에 연계되는 적절한 문맥광고를 직접

제작하는 과정의 경우,학습자는 원본 콘텐츠의 내용을 적절히 요약하여

핵심어를찾는능력을기를수 있데된다.즉학습자는‘기존의원본콘텐

츠를 읽고’,‘고쳐 써 보고’,‘고쳐 쓴 콘텐츠를 요약하고’,‘요약된 핵심어

를 바탕으로 문맥광고를 제작하는’일련의 활동을 수행하는 것이다.

결국 학습자는 문맥광고 소통의 능동적 주체가 되어 듣고 말하며 읽

18)예를들어,<그림1>의문맥광고는‘현장체험학습미래투어스쿨(제목)－현장체험학습,

수학여행,역사문화체험,서울 투어 등 즐거운 체험현장,미래 투어 스쿨(한 줄 내용)’

으로 나타난다.광고 언어의 설득적 측면이 거의 반영되어 있지 않다.
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고 쓰는 통합적 국어 활동을 통해 문맥광고를 소통하게 되는 것이다.지

금까지 논의한 내용을 보다 단계적이고 체계적으로 도식화해 보자.우선

사회․문화 맥락 안에서의 비판적 수용과 창의적 생산이라는 매체언어교

육의 성격을 바탕에 두어야 한다.그 안에서 인터넷 문맥광고를 수용하고

생산하며 일련의 과정이 다시 환원되는,‘인터넷 문맥광고의 국어교육적

소통 과정’을 다음 <그림 3>과 같이 구체화해 보고자 한다.

콘텐츠

생산하기
→

핵심어

관련짓기
→

문맥광고

제작하기

연계성평가하기

콘텐츠

선정하기
⇄

관련성

검토하기
⇄

광고문구

분석하기

비판적

수용

창의적

생산

 사회

문화

맥락

<그림 3> 인터넷 문맥광고 소통의 국어교육적 재개념화

위 <그림 3>은 인터넷 문맥광고의 소통 과정을 국어교육적으로 재개

념화하여 구체적인 단계를 명시한 것이다.

우선 비판적 수용과 창의적 생산에서는 앞서 논의했던 ‘사회․문화적

맥락’에대한염두가반드시있어야한다.이와관련하여정현선(2004：158)

에서는미디어 제작 교육을쓰기 교육 혹은표현 교육차원에서국어교육

에 수용하는 경우,새로운 매체 언어를 통한 의미 구성 방식이 갖고 있는

사회․문화적 실천성을 주목해야 한다고 하였다.

다음으로 ‘비판적 수용’범주와 ‘창의적 생산’범주의 각 항목들은 환

원적으로교수－학습할수있는문맥광고소통의각요소들이다.즉‘콘텐

츠를 선정하고 생산하기’,‘콘텐츠와 문맥광고의 관련성을 검토하고 새로

운핵심어를찾아보기’,‘광고문구를분석하여 창의적인 문맥광고로제작

하기’등이 실제 교수－학습 과정에서는 함께 고려될 수 있다.
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끝으로 각 단계의 절차는 일련의 환원 과정을 거치면서 보완되는데,

이를‘연계성평가하기’단계로설정하였다.연계성평가하기단계는일련

의 수용과 생산 과정에 대한 환원적 반성으로서,국어교육에서 강조하는

메타적 사고 능력을 기르기 위함이다.19)

2. 문맥광고의 소통 원리

인터넷 문맥광고 수용과 생산의 원리를 설정하는 것은,앞서 제시된

<그림 3>의 각 과정별 교수－학습 활동을 구체화하기 위한 이론적 논의

에 해당한다.인터넷 문맥광고는 기술적(technical)이고 자동적(automatical)으

로 작동되는 대상이기 때문에,이를 국어교육적 논리로 끌어들여오기 위

해서는 인터넷 문맥광고의 구현 기술에 대한 검토가 필요하다.

이를 위해 다양한 인터넷 문맥광고의 사례를 분석하고 문맥광고 작동

의 기술적 개념을 살펴보아야 한다.이경렬 외(2007：182～184)에서 언급된

인터넷 문맥광고 사례분석을 통해,문맥광고의 구현 기술을 살펴볼 수 있

다.그리고 이동광 외(2008：75～76)에서 논의된 문맥광고의 효과성 판단과

관련된‘문서클러스터링(clustering)’20)의특성을검토할 수있다.이러한두

가지 논의를 고찰하여 인터넷 문맥광고의 국어교육적 소통을 위한 세부

원리를 마련해 보고자 한다.

인터넷문맥광고의실제사례로서국내에서가장유명한것은‘네이버

(Naver)의 지식IN 문맥광고’이다.이를 클릭 초이스 콘텍스트(clickchoice

19)참고로 매체언어교육에서의 사고력과 관련하여 ‘하이브리드적 사고’도 앞으로 주목할

수 있는 개념이다.하이브리드적 사고는,권순희(2006：324)에서 ‘종합적 사고 능력’

과 ‘관계적 사고 능력’이 합쳐진 말이라고 하였으며,김성희(2009：57)에서는 콘텐츠

간 유사성 유무와는 관계없이,연결적 사고를 통하여 새로운 것을 창조해내는 것이라

고 하였다.

20)클러스터(cluster)는 컴퓨터용어로서하드디스크드라이브에저장되는최소단위를 말

하며,일반적으로 파일 하나가 저장될 때 파일은 클러스터 단위로 쪼개져서 저장된다.

인터넷 문맥광고에서 클러스터란 다양한 콘텐츠를 같은 속성을 고려하여 하위 범주로

나눌 수 있는 최소 구분 단위를 말한다.
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context)시스템이라고도 부른다.클릭 초이스 콘텍스트는 네이버 지식검색

의 해당 질문 &답변 내용에 맞는 광고를 지식검색결과 지식IN페이지의

하단에 넣어주는 스마트링크 서비스이다.21)또 다른 사례로서 오버추어

(Overture)의문맥광고는서비스범위가넓으며보다체계적이라고할수있

다.오버추어문맥광고의 구현 기술은 매칭방법에따라,다이내믹 콘텐츠

매칭(dynamiccontentsmatching),링크스팟 콘텐츠 매칭(linkspotcontentsmatching),

에디토리얼 콘텐츠 매칭(editorialcontentsmatching)의 세 가지 유형이 존재한

다.22)

이와 같은 클릭초이스나 오버추어 문맥광고 기술은 모두 관련성 있는

내용을 찾아내는 ‘기술적 엔진’이 존재하고 있다.비선형적이고 다연결적

이며 무경계적인 망인 인터넷 공간에서 몇 초 단위로 업데이트되는 콘텐

츠와 관련이 있는 문맥광고를 내보내기 위해서는 기술적으로 관련 있는

정보를 매칭시키는 엔진이 존재하는 것은 어쩌면 당연할지도 모른다.특

히오버추어의경우에는다이내믹콘텐츠매칭이라는엔진을통하여관련

문맥광고가 서비스되고 있다.

그러나 이러한 기술적 엔진의 한계는 이경렬 외(2007：183)에서 지적한

것처럼 콘텐츠와 광고메시지 간의 연관성이 다소 떨어진다는 것이다.23)

이를 극복하기 위하여 오버추어의 에디토리얼 콘텐츠 매칭 서비스는 ‘매

칭에디터’가콘텐츠에대하여의도적으로편집을한다.이러한매칭에디

21)여기서 스마트링크(smartlink：s-link)란,해당 사이트와 직접 연결할 수 있는 간편한

링크서비스를 말하는것이므로,명시적 제목과 간단한 문장으로 구성된 하이퍼링크를

의미한다.

22)다이내믹 콘텐츠 매칭은 다양한 뉴스기사에 적합한 광고주의 키워드를 다이내믹 콘텐

츠 매칭 엔진을 통해 자동으로 추출하는 방식으로 실시간으로 많은 기사가 올라오는

뉴스페이지에 주로 적용된다.링크스팟 콘텐츠 매칭은 인터넷 사용자가 관심을 갖고

있는 분야에 대해 웹 페이지에 등록된 여러 개의 키워드 중 하나를 클릭하면,화면이

아래로 확장되면서 광고가 노출되는 방식이다.에디토리얼 콘텐츠 매칭기법은 웹페이

지의 콘텐츠에 적합한 광고 키워드를 오버추어 편집팀이 직접 추출하는 방식으로 여

성,교육,그리고금융등채널서비스의전문콘텐츠에주로적용된다(http://www.overture.

co.kr).

23)이에기술적 엔진에 해당하는부분을학습자가 비판하고재생산하는것이바로 국어교

육 활동으로 구안되는 것이다.
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터의 역할을 주목할 필요가 있는데,그것은 국어교육적 입장에서 콘텐츠

와 문맥광고 간 연계성에 대한 논의를 할 수 있는 바탕이 되기 때문이다.

오버추어에서 기획한 ‘고객계정 분석 및 최적화 제안’보고서에 따르

면,오버추어는 광고를 위한 ‘캠페인,키워드그룹,키워드’라는 새로운 계

정 관리 시스템을 만들어 매칭 에디터가 콘텐츠 매칭을 구현한다고 한

다.24)이러한 문맥광고의 구현 시스템을 다음 <표 3>에서 살펴보자.

캠페인 키워드 그룹 키워드
광고 문구

제목 설명

의류
오버추어

쇼핑몰
청바지

오버추어

청바지

유행하는청바지,원피스,

니트가있는오버추어쇼핑몰

<표 3> 오버추어 문맥광고의 구현 시스템

위 <표 3>을 바탕으로 국어교육에서 학습자가 문맥광고를 소통할 수

있는 가장 기본적인 원리를 도출할 수 있다.이를 위해 ‘캠페인,키워드

그룹,키워드,광고 문구(제목+설명)’의 틀을 국어교육적으로 변용해 보자.

먼저 ‘캠페인’은 콘텐츠에 대한 대분류이므로 이는 원본 콘텐츠에 대한

검토를 말한다.다음으로 ‘키워드’는 원본 콘텐츠를 요약했을 때의 ‘핵심

어’라고할수있으며,‘키워드 그룹’은그러한핵심어를묶을수있는‘상

위 주제어’가 된다.끝으로 ‘광고 문구’는 원본 콘텐츠를 분석한 핵심어를

바탕으로 학습자가 제작할 수 있는 ‘제목과 설명’에 해당한다고 할 수 있

다.이를요약하면,‘콘텐츠 성격파악→핵심어파악→상위어및관련어

추출→제목+설명’이라고 할 수 있다.

그런데 이러한 내용은 문맥광고가 만들어지는 기술과 관련되어 있으

므로,학습자가 문맥광고를실제적으로생산하는과정에서 더욱유용하다.

즉 ‘비판적 수용’보다는 ‘창의적 생산’의 세부 원리라고 볼 수 있는 것이

다.그렇다면 이제 비판적 수용의 세부 원리를 마련해 보자.즉,문맥광고

24)이와 관련하여 ‘http://cafe.naver.com/marketingcorea.cafe’에서 오버추어의 구현 기술

및 실질적 활용 방법에 대해 자세히 알 수 있다.
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의 매칭 개념과 같이 관련 없는 내용이 과연 삭제되었으며,필요한 내용

만이 충실하게 연계되어 있는가의 여부를 학습자가 스스로 따질 수 있어

야한다.그기술을이동광외(2008：75)에서언급된‘문서클러스터링’에서

찾아볼 수 있다.

클러스터링이란 클러스터(cluster)의 수행적 과정을 드러낸 단어로,문서

들의공통성을찾아서 분류하는세부적이면서도구체적인기준에따른문

서 분류 작업을 말한다.특히 클러스터의 검증 방법에 대한 논의를 참고

하면 학습자가 콘텐츠를 비판적으로 수용하거나 자신이 제작한 문맥광고

와 콘텐츠의 연계성을 평가하는 방법을 구안할 수 있다.

클러스터 검증 방법은 이동광 외(2008：75～76)에 비교적 자세히 설명

되고 있는데,이를 간단히 살펴보면 다음 세 가지와 같다.첫째,클러스터

를 구성하는 대표 단어들이 클러스터에 속한 문서들을 잘 설명하는 대표

단어이어야 한다.이것은 요약된 핵심어가 원본 콘텐츠를 모두 설명하고

있는가에대한항목과관련이깊다.둘째,클러스터가하나의주제로구성

되어야 한다.주제 중심의 읽기는 좋은 글을 평가하는 기본적인 요건에

해당한다.이는 통일성의 원칙에 따라 원본 콘텐츠를 읽어야 함을 강조하

는말이다.셋째,클러스터의 문서 변별성에 대해 관련어와 핵심어를중심

으로 한 평가가 실행되어야 한다.이 역시 첫째 항목과 비슷한 것이면서

도,문맥광고의 문구가 관련어를 함유하고 있는가에 대한 판단을 내릴 수

있어야 함을 의미한다.

지금까지 논의된 내용을 정리해 보자.인터넷 문맥광고의 국어교육적

소통 원리는 다음 <표 4>와 같다.
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㉱콘텐츠

생산하기
→

㉲핵심어

관련짓기
→

㉳문맥광고

제작하기

㉴연계성평가하기

㉮콘텐츠

선정하기
⇄

㉯관련성

검토하기
⇄

㉰광고문구

분석하기

비판적

수용

창의적

생산

 사회

문화

맥락

구분 문맥광고 구현 기술 인터넷 문맥광고의 국어교육적 소통 원리

사례

분석

∙관련성 있는 내용 검색을

위한기술적엔진

∙㉱－원본콘텐츠의비판적검토와재생산

∙㉲－콘텐츠와연계된핵심어설정

∙문맥광고이용자를위한문

맥광고구현기술

∙㉳－‘제목(핵심어)+설명(연계 내용)’의 문맥광고 형식

에맞는내용생성

클러

스터

∙대표단어들의클러스터소

속문서들의반영

∙㉯,㉴－원본 콘텐츠와 연계된 문맥광고의 관련성 및

적절성에대한평가

∙하나의주제로구성된연계

클러스터구현

∙㉮－좋은글의요건가운데통일성을반영한원본콘텐

츠의검토

∙클러스터의소속문서의변

별성판단

∙㉰－콘텐츠의핵심내용을잘반영하고있는핵심어및

관련어에대한분석

<표 4> 인터넷 문맥광고의 국어교육적 소통 원리

위 <표 4>는 앞서 논의했던 인터넷 문맥광고의 국어교육적 재개념화

의각단계에적용될수있는구체적인소통원리를구안해본것이다.위

에서제시된원리를학습자가인터넷문맥광고를수용하고생산한다는가

정 하에 설명해 보자.

우선 ㉮에서 인터넷 문맥광고의 원본 콘텐츠는 학습자가 능동적으로

선정하여 비판적으로 검토할 수 있는 대상이다.이것은 ㉱의 생산하기 과

정으로이어질 수있는 것으로 비교적 주제가명시적이며좋은 글의 요건

을 반영하고 있는 콘텐츠이다.그 이후 자연스럽게 ㉯의 비판적 검토로

이어지게 되는데,그 원리는 클러스터의 반영 정도에 대한 평가와 일치한

다.이를 창의적 생산의 원리로 적용하면 ㉲가 된다.또한 클러스터의 문
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서 변별성 여부가곧 제작된 문맥광고의 언어적타당성과관련이크기 때

문에 이것은 ㉰의 광고문구 분석하기 과정으로 변용된다.특히 사례 분석

에서 유의미하게 파악된 문맥광고 구현 시스템을 통해 ㉳의 ‘제목과 광고

문구’의 표현 원리로 발전될 수 있다.끝으로 이러한 과정을 모두 환원하

는 것이 바로 ㉴의 연계성 평가라고 할 수 있는 것이다.

이제 지속적으로 이어질 논의는 지금까지 논의된 인터넷 문맥광고의

국어교육적 소통 원리를 구체적인 교수－학습 모형으로 확장해가는 것이

다.궁극적으로는 이번 논의에서 구안된 모형을 실제 교수－학습으로 실

행하고 다시 환원하여,이론과 실제가 생동하는 총체적 모습을 찾아가는

것이다.25)

Ⅳ. 연구의 요약과 남은 과제

지금까지 인터넷 광고의 국어교육적 활용 방안을 모색하였다.그리고

구체적인방안을 논의하기위하여인터넷광고가운데인터넷 문맥광고를

대상으로 그 국어교육적 수용과 생산의 원리를 밝혀보았다.일련의 논의

과정은 다음과 같이 요약할 수 있다.

첫째,인터넷 광고의 성격을 알아보았다.인터넷 광고는 기호학적으로

‘도상,지표,상징’의 요소가 어우러진 복합체임을 알 수 있었다.또한 인

터넷광고는하이퍼텍스트환경과광고의결합이라는독특한특성을바탕

25)이번논의는 주로이론적 차원에서만언급되었다.그것은 인터넷문맥광고를 교수－학

습 현장에서 실행하기 이전에,이를 국어교육적으로 활용할 만한 가치가 있는 것인지

밝히고,그 실행 원리를 마련하고자 했기 때문이다.사실 이번 논의는 그 정합성을 검

증하기 위하여 실제 수업으로 실현되었으며 이를 환원해보았다.연구자는 박사과정이

면서 동시에 현장 교사로서 2009년 11월 27일(금),경안고등학교(경기도 안산시)에서

이번 논의를 연구 수업으로 진행하였다.학습자는 그 수업에 매우 흥미를 느꼈으며 비

교적 어렵지 않게 과제를 수행하고 공유할 수 있었다.그 예로 맨 뒤의 <부록>에 학

습자가 작성한 인터넷 문맥광고를 수록하고자 한다.
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으로 ‘역동적 소통,실용적 효율,사회․문화적 맥락’과 같은 작동성을 갖

고 있었다.이러한 논의를 통해 인터넷 광고를 국어교육적으로 적용할 수

있는 내용 범주를 ‘성격,사회․문화,수용과 생산’으로 나누고,‘통합적

국어 활동’을 연계하여 그 세부 내용을 설정하였다.

둘째,인터넷 문맥광고를 국어교육적으로 재개념화하였다.인터넷 문

맥광고는광고의 대상이 되는 원본콘텐츠와 광고의 ‘매칭’즉 ‘연계성’이

핵심으로 작동한다.따라서 이러한 연계성에 대한 비판적 검토를 통한 창

의적 생산을 고려하여 국어교육적 수용과 생산의 단계를 설정하였다.그

것은 ‘사회․문화적 맥락’을 바탕으로,콘텐츠를 선정하여 관련성을 검토

하여 광고문구를 분석하는 ‘비판적 수용’과 콘텐츠를 생산하고 핵심어를

관련지어 문맥광고를 제작하는 ‘창의적 생산’,그리고 이들이 ‘환원’되는

과정이었다.

셋째,인터넷 문맥광고의 국어교육적 소통 원리를 마련하였다.국어교

육적소통의원리는인터넷 문맥광고가구현되는기술적 원리를학습자의

역동적인 국어 활동으로 변용하는 것에서 비롯하였다.이에 인터넷 문맥

광고의 사례를 분석하고,오버추어 문맥광고 시스템의 구현원리를 살펴보

았으며,문서 클러스터링의 핵심 원리를 추출하였다.주로 ‘원본 콘텐츠의

통일성과적절성’,‘원본콘텐츠와문맥광고사이의연계성과관련성’,‘문

맥광고의 광고 언어적 성격에 대한 타당성’등을 비판적으로 수용하고 창

의적으로 생성하는 내용으로 구성하였다.

일련의 논의는 인터넷 광고의 국어교육적 활용에 대한 이론적 논의에

해당한다.따라서 추후 이론적 논의가 실제로 실행되어 교수－학습 현장

에서 작동할 수 있는 방안을 마련하는 것이 무엇보다 필요하다고 하겠

다.26)또한 인터넷 문맥광고의 사회․문화적 특성이 실제 실행 과정에서

26)이번논의의가장 큰한계는실제 맥락에서문맥 광고가 실현되는양상과교육 맥락에

서수용과생산활동이통합적으로일어나는 양상이 논리적으로 대응되지않는다는 점

이다.이러한 한계를 연구자는 깊이 공감하며 수용한다.다만 인터넷과 광고의 특성이

효과적으로 융합된 인터넷 문맥광고는,매체언어교육적으로 충분히 가치가 있으며 문

맥광고의 작동 과정에서 풍부한 국어교육적 자질을 추출할 수 있기 때문에,추후 실제

실행과 환원을 통하여 논의를 더욱 보완해 나가고자 한다.



인터넷 광고의 국어교육적 활용  91

드러날 수 있는 방안에 대하여 심도 있게 논의할 필요가 있다.그것은 매

체언어가 학습자 삶의 맥락과 매우 긴밀한 관련을 맺고 있으며 시의성이

반복적으로 형성되는 교육 대상이기 때문이다.따라서 인터넷 문맥광고의

수용과생산 과정을 밝히는것이 주된 목적인이번 논의는 추후사회․문

화적 특성을 구체화하는 논의에 의해 보완될 필요가 있다.*27)

*본 논문은2010.6.28.투고되었으며,2010.7.12.심사가 시작되어2010.7.30.심사

가 종료되었음.
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<초록>

인터넷 광고의 국어교육적 활용

－인터넷 문맥광고의 수용과 생산을 중심으로－

김규훈

이번 연구는 국어교육의 매체언어교육 영역에서 인터넷 광고를 국어교육적으

로 활용할수 있는방안을 모색하는 것이다.인터넷광고는 기호학적 특성과하이

퍼텍스트 속성을 함께 내포하고 있는 복합 매체이다.인터넷 문맥광고는 인터넷

광고 가운데 국어교육적 소통에 가장 적합한 대상이다.

인터넷문맥광고란인터넷원본콘텐츠와연계된하이퍼텍스트광고를의미한

다.여기서 연계는 인터넷 문맥광고의 매칭(matching)기술에 의해 구현되는데,이

를국어교육적으로 재개념화하여매체언어교육의 내용을마련할수 있다.이에따

라 인터넷 문맥광고는 ‘사회․문화적 맥락’을 바탕으로 학습자가 ‘비판적으로 수

용’하고 ‘창의적으로 생산’하는 과정에 따라 국어교육적으로 실행될 수 있다.

인터넷 문맥광고의 소통은 통합적 국어 활동에 의해서 역동적으로 이루어진

다.그리고 소통의 과정에서 작용하는 원리는 인터넷 문맥광고의 사례와,문맥광고

구현의 기술을 바탕에 둔다.이에 소통 원리는 ‘원본 콘텐츠의 통일성과 적절성’,

‘원본콘텐츠와문맥광고사이의연계성과관련성’,‘문맥광고의광고언어적성격에

대한 타당성’을 비판적으로 수용하고 창의적으로 생산하는 내용으로 마련하였다.

【핵심어】매체언어교육,인터넷 광고,인터넷 문맥광고,수용과 생산
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<Abstract>

A Study on Korean Educational Application

of Internet Advertisement

－FocusingonConsume-ProduceofContextualAdvertisement－

Kim, Kyoo-hoon

Thisstudyseekwaystoapplyinternetadvertisementinthemedia

languageeducationareaofKoreanlanguageeducation.Theinternet

advertisementisamultimediawhichhasthesemioticsandthehypertext

features.

Theinternetcontextualadvertisementisanappropriatedteaching-

learning target out ofmany internet advertisements. It is an

advertisementwhichinvolvedtothetextofcontents.Thiskindof

involvementcouldbereconceptualizedbyaconcept,“matching”.Andit

practicesfollowingproceduresfrom“criticalconsume”to“creativeproduce”

inboundariesof“socio-culturalcontext”.

The communicational principles of the internet contextual

advertisementarebasedoncasesofitsworking,itsmakingtechniques.

Sotheprinciplesare“coherenceandappropriatenessoftheoriginal

contents”,“connectionandrelevancebetweentheoriginalcontentsand

thecontextualadvertisement”,“validityofthelinguisticfeaturesofthe

contextualadvertisement”inaprocessofcriticalconsumingandcreative

producing.

【Keywords】medialanguageeducation,internetadvertisement,internet

contextualadvertisement,consumeandproduce
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【부록】

문맥광고 수용과 생산의 실제(09년 11월 27일, 경안고 1학년)

문맥광고 원본 [머그잔의 유래]

* 검색어：머그잔의 유래, 핵심어：머그잔



인터넷 광고의 국어교육적 활용  97

모둠 활동 결과 [2모둠, 모둠장：○○○]

㉠ 원본 콘텐츠 고쳐 쓰기

안녕하세요!머그잔은잘아시듯이“손잡이가달린원통형의잔”을의미하죠?Mug라는단

어를영한사전에서찾아보면다음과같이기술하고있습니다.

mug

1원통형찻잔《보통손잡이가있음》,조끼；조끼한잔《분량》

ashavingmug면도용컵

2《속어》얼굴；입；찌푸린얼굴；(출처－daum동아프라임사전)

2에서보실수있듯이커피를마실때주로사용하는이잔이구어로는‘얼굴’이라는의미를

가지고있습니다.예전에맥주잔으로썼던잔에사람얼굴을그려넣었다고하는데,잔에

얼굴이새겨지면서얼굴이라는의미로이잔에머그라는이름을붙여주었다고합니다.참

고로예수의얼굴이새겨진맥주잔이발견된사례도있었습니다.요즘에도머그잔에는얼

굴과같은모양들이새겨져있는경우가있죠.

답변이도움이되시기바랍니다.

㉡ 콘텐츠와 문맥광고의 연계성 판단

1.머그잔이라는핵심어를바르게찾아광고사이트를띄우고있지만광고문구가굉장히

무미건조하다.그리고홈페이지에서취급하는다른머그잔들에대해서는광고하지않고

뚜껑머그에대해서만언급하고있다.

2.‘머그컵’이라는단어의유래를찾기위해검색을하였는데‘유래’라는단어에초점을잘

못맞추어친자확인유래에관한광고를하고있다.

3.첫번째광고와마찬가지로문구가딱딱하며개성이없다.또,사이트접속시머그잔에

관련된페이지가바로뜨지않으며커피잔과함께분류가되어있어원하는정보를편

리하게얻기가힘들다.게다가과도한외국어를사용하고있다.

㉢ 문맥광고 제작하기

1.특별한선물하이델(http://www.hidel.co.kr)－다양한고품질의머그잔은하이델으

로부터실현됩니다.후회할래야할수없는상품들!

2.머그잔의 진리 쁘띠데코 (http://ptdeco.com)－도매가격임에도 불구하고 비교할 곳

없는품질!선물용으로도최상!

3.토사랑머그세트(http://www.to-love.co.kr)－제작자의장인정신이묻어나오는수

작업머그잔.나만의머그잔으로나만의분위기를.


